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3.8.5 Edificactes historicas

O POlo Costa do Delta conta com 12 edificacBes histéricas que podem ser
consideradas atrativos turisticos. Destas, trés estéo localizadas no municipio de Parnaiba e
nove em Teresina. Os municipios de Luis Correia, llha Grande e Cajueiro da Praia possuem
um patrimdnio histdrico pouco significativo.
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as Figura ATR 19. Igreja de Nossa Senhora
das Gracas

Destas 12 edificacfes, nove sdo tombadas. Dentre as trés restantes, as igrejas de
Nossa Senhora das Gracas em Parnaiba, e Nossa Senhora do Roséario, em Teresina,
encontram-se em processo de tombamento. A Igreja de Nossa Senhora do Rosério
apresenta potencial para tombamento, devendo constar na lista de prioridades para tal.

A maior parte das edificacbes histéricas que apresentam potencial de atratividade
turistica esta localizada na regido central de suas respectivas cidades. Apenas a Estacao
Ferroviaria de Teresina localiza-se em uma area afastada, porém ainda dentro do perimetro
urbano.

Quatro bens ndo estdo adequadamente estruturados para a visitagdo turistica. O
Cine Rex funciona como um cinema comum e, portanto, ndo apresenta visitacao turistica
interna. Apenas sua fachada pode ser considerada um atrativo turistico efetivo. A Estacao
Ferroviaria, o Palacio Karnak e o Teatro 4 de Setembro também ndo apresentam visitacao
interna adequada ao fluxo turistico.

Autor: Glauber E. Oliveira Santos

Figura ATR 20. Cine Rex

Entretanto, dentre aqueles que oferecem a possibilidade de visitacao turistica, muitos
apresentam deficiéncias em sua infra-estrutura. Deste modo, no caso de um aumento no
fluxo turistico efetivo, seria necessaria a realizacao de intervenc¢des no sentido de melhorar
as condicOes receptivas.
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Quanto ao estado de conservacgédo, duas edificacfes apresentam precarias. A Igreja
de Nossa Senhora do Amparo, em Teresina, apresenta fachada e adro deteriorados. O
Museu do Piaui também apresenta problemas na fachada e deterioracao interna. Entretanto,
o Porto das Barcas, o Cine Rex, as duas igrejas de Parnaiba e a Igreja de Sao Benedito, em
Teresina, apresentam alguma necessidade de intervenc¢des no sentido de proporcionar uma
melhor conservacao.

O potencial de atratividade da maior parte das edificag6es histéricas ndo é alto.
Quatro podem ser considerados atrativos de pequeno apelo, enquanto sete apresentam um
médio potencial de atratividade e apenas um caracteriza-se como um atrativo de destacado
potencial. Também se pode afirmar que o fluxo turistico efetivo destas edificacbes €
pequeno. Detaca-se apenas o Porto das Barcas, cujo fluxo turistico € significativo.

Autor: Glauber E. Oliveira Santos
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Figura ATR 21. Estacdo Ferroviaria de Teresina
Tabela ATR 03. Edifica¢bes histéricas

histérica ' tombado central 1tag conservacao
turistica
Casa do Baréo .
de Gurguéia Teresina P P P J O O
Cine Rex Teresina P P J O O
Clube dos .
Diarios Teresina P P P J O
Estacdo .
Ferroviaria Teresina P - O
Ig. de Nsa. Sra. .
do Amparo Teresina P P K
Ig. de Nsa. Sra. .
das Gracas Parnaiba P P J
Ig. de Nsa. Sra. .
do Rosario Parnaiba P P J
Ig. de Séo :
Benedito Teresina P P P J
Museu do Piau Teresina P P P K O
Palacio Karnak Teresin. P P 3 O
Porto das .
Barcas Parnaiba P P P K &
Teatro 4 de .
Setembro Teresina P P J
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Legenda:
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3.8.6 Centros de Artesanato

A producdo e venda de artesanato sdo atividades econdmicas expressivas na cadeia
produtiva do turismo do Pdlo Costa do Delta. Existem, ao todo, trés centros de venda de
artesanato, localizados nos municipios de Teresina, Parnaiba e llha Grande. Entretanto,
existem artesdos que vendem seus produtos, esporadicamente, nas ruas e praias.

O centro de artesanato Mestre Dezinho, em Teresina, abriga 27 lojas de artesanato
exclusivamente piauiense. Destacam-se 0s artesanatos em palha de buriti, madeira
entalhada, algodao, ceramica, pedra, licores e doces. Em geral, sdo artefatos de producéo
popular. Porém, alguns artesdos atingiram um tal nivel de qualidade técnica que sua
producdo pode, verdadeiramente, ser considerada artistica, ou erudita. A infra-estrutura do
Centro disp6e de sanitarios, restaurante, auditorio e espacgo para eventos ao ar livre.

Autor: Glauber E. Oliveira Santos

Figura ATR 22. Centro de Artesanato Mestre Dezinho

O centro esta instalado num imponente e amplo prédio, na mesma pracga do Teatro 4
de Setembro e do Cine Rex. O conjunto destes trés atrativos pode ser considerado o
principal centro de cultura e arte de Teresina.

Autor: Glauber E. Oliveira Santos
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Figura ATR 23. Centro de Artesanato Mestre Dezinho
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Na cidade de Parnaiba est& localizado o Porto das Barcas, importante centro cultural
instalado num amplo conjunto de edificios tombados e com grande potencial turistico. S&o,
ao todo, oito lojas de artesanatos, além de servigcos de alimentacdo e agéncias de turismo.
Destacam-se os artefatos de madeira entalhada, palha e madeira de buriti, pedra, licores e
doces. Os objetos sdo de excelente qualidade, sendo que, praticamente todos os artesdos
sdo locais. O centro ndo oferece infra-estrutura publica para a visitacdo como sanitarios,
sinalizacdo ou seguranca. Mas, os turistas podem usufruir com facilidade dos sanitarios
disponiveis nos estabelecimentos de alimentacdo. Quanto a conservacdo dos edificios,
existe a necessidade de reformas e restauragbes em todo o complexo e edificagbes ao

redor.
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-
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Figura ATR 24. Porto das Barcas Figura ATR 25. Associacdo das Rendeiras

A Associagdo das Rendeiras de llha Grande conta com 62 senhoras associadas que
produzem a tradicional renda de bilro. Este tipo de artesanato, hoje, pode ser encontrado em
poucos lugares do Brasil e, logo, sua importancia e representatividade s&o bastante
grandes. Apesar do grande numero de associadas, o prédio da associacdo abriga, em
média, 8 rendeiras, sendo que as outras trabalham em casa e vendem seus trabalhos na
associacdo. O prédio é extremamente simples, contando apenas com uma sala de producéo
e de comercializagao.

Tabela ATR 04. Centros de Artesanato

Centro de Localizacao Infra- Potencial de | Visitacao .
Artesanato LA, centraﬁ estrutura | atratividade turl'st(i;ca Tipo de artesanato
Palha de buiriti,
Mestre _ J madei~ra entaAIhada,
Dezinho Teresina P . . algodao, ceramica,
pedra, licores e
doces
Madeira entalhada,
Porto das Parnaiba p K . . palha e madeira de
Barcas buriti, pedra, licores
e doces
Associagao lha Renda de bilro
das Grande P J O O
Rendeiras
Legenda:
) Grande J |Bom P|Sim
@ | Médio (a) K| Ruim Nao
Pequeno
Ol
Nenhum
Ol@
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3.8.7 Museus e centros culturais

Dentre os municipios do P6lo Costa do Delta, apenas Teresina conta com museus e
centros culturais de representatividade para o turismo.

O Museu do Piaui Odilon Nunes é o mais importante museu historico do estado,
contanto com um acervo de 4.600 pecas de paleontologia, arqueologia, indumentéria,
mobilidrio, numismatica, pinturas, fotos, arte sacra, artesanato, zoologia, botanica e
geologia. Localiza-se no centro da cidade, em um local de grande movimento e comércio e,
na entrada, é paga uma taxa simbdlica.

O prédio é tombado pelo patriménio historico estadual, tendo sido feito todo em
pedra. Tém um fluxo médio de 12.000 visitantes ao ano, ou 1.000 ao més. O més de maior
movimento é agosto, quando ocorre 0 maior nimero de eventos no museu, chegando a
3.000 visitantes. Os meses de menor movimento sdo dezembro e janeiro, com um
movimento médio de 115 visitantes.

t

Figura ATR 26. Museu do Piaui Figura ATR 27. Casa de Cultura

A Casa de Cultura, instalada na Casa do Barao de Gurguéia, € tem acervo reduzido,
contando com objetos sobre personalidades piauienses, arte sacra e geologia. No mesmo
local funcionam também oficinas de artes cénicas, plasticas, danca, fotografia e musica.
Existem ainda dois auditérios para apresentacées artisticas e exibi¢cdes de filmes. O fluxo de
visitantes da Casa de Cultura é bastante pequeno, girando em torno de 200 por més. A
entrada no museu custa R$ 0,50.

O Clube dos Diarios e o0 Teatro 4 de Setembro compdem um Unico centro cultural,
onde existem galerias para exposi¢des de arte, auditorio, biblioteca, sala de video e teatro.
Atualmente o teatro encontra-se em reforma, financiada com recursos do PRODETUR .

No Clube ha desenvolvimento de projetos culturais com artistas locais que ja fazem
parte do calendério cultural do estado como: o Projeto Boca da Noite, Projeto Seis e Meia e
Saléo Internacional do Humor. O fluxo de visitantes do centro € significativo, atingindo cerca
de 26.000 pessoas por ano. Os meses de maior fluxo sdo aqueles de periodo letivo nas
escolas do municipio.
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Figura ATR 28. Clube dos Diarios

Ressalta-se que os trés atrativos citados tém seus fluxos basicamente formados por
moradores da cidade de Teresina, sendo que os turistas representam a minoria.

Figura ATR 05. Museus / Centros culturais

. . Visitacao

M”iﬁ‘fﬂﬁg’:tro Mun. Logglr:fgao Infra-estrutura Zgi?\;:i?;gg turistica
(fluxo anual)
Museu do Piaui Teresina = 3J O 12.000
Casa de Cultura Teresina p J O 2.400
Clube dos Diarios Teresina =) 3J O 26.000
Legenda:

@/ Grande J |Bom P_|Sim

@ | Medio (a) K | Ruim Nao
Pequeno

Ol@
Nenhum
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3.8.8 Parques

Dentre os municipios em estudo, Teresina destaca-se por apresentar uma grande
guantidade de éareas verdes que acabou por se tornar um dos referenciais da capital e
muitos desses lugares foram revitalizados e transformados em Parques Ambientais, que se
constituem em uma das atracOes para visitagdo de estudantes, pesquisadores e turistas.

Foram analisados parques de uso turistico em Teresina e um em Parnaiba, conforme
descricéo a seguir.

O Parque da Lagoa do Bebedouro, em Parnaiba, oferece quadras e servicos de
alimentacdo, além da prépria Lagoa do Bebedouro. Localiza-se em um bairro a cerca de 5
Km do centro da cidade. Sua utilizacdo da-se, basicamente, pela populagdo local, com um
fluxo de turistas ainda bastante reduzido. As condicdes ambientais da lagoa s&o ruins,
sendo que esta se encontra poluida, diminuindo significativamente seu potencial de
atratividade.

O Parque Ambiental Encontro das Aguas, na confluéncia dos rios Poty e
Parnaiba, em Teresina, apresenta um potencial mediano para uso turistico. O parque conta
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com uma pequena loja de artesanato e um atraente restaurante flutuante. O fluxo de
visitantes € formado, principalmente, por moradores locais em momentos de lazer ou em
visitas escolares. Porém, o fluxo de turistas é consideravel, tendo atingindo 5.875 pessoas
em 2001. As visitas escolares também séo frequientes, sendo que o fluxo em 2001 foi de
21.345 criancas e jovens. A origem dos turistas € bastante diversa, sendo que 0s trés
maiores emissores sdo: Distrito Federal (14%), Maranhdo (11%) e Ceara (9%). Sua infra-
estrutura receptiva carece de ampliagdo e melhorias para melhor atender a demanda
existente.

Autor: Glauber E. Oliveira Santos

Figura ATR 29. Parque Ambien'tal Encontros das Aguas

O Parque Ambiental da Floresta Féssil, localizado as margens do Rio Poty, a
cerca de 5 Km do centro, encontra-se quase sem estrutura receptiva. No entanto, seu
acervo de arvores fossilizadas é de grande potencial de atracdo uma vez que 0s troncos
fossilizados tém como originalidade a sua posi¢cdo em vida, o Unico do Brasil. Assim, a area
€ um espaco ecolégico de grande importancia para pesquisadores de varias universidades
brasileiras, devido a tais descobertas de fésseis vegetais — do género Psaronius — datados
de aproximadamente 250 milhdes de anos, catalogados até o momento 60 unidades de
vegetais fossilizados. Seu fluxo turistico atual € quase inexistente. Destaca-se que, devido
ao patrimoénio que o parque apresenta se faz necesséario um trabalho de conscientizacéo e
conservacao da area.

Autor: Glauber E. Oliveira Santos

Flgura ATR 30 Parque Amblental Floresta Fossn

O Parque Zoobotanico, afastado cerca de 10 Km do centro da cidade, possui um
importante acervo de animais silvestres brasileiros e estrangeiros. Porém, sua estrutura
encontra-se mal cuidada e seu fluxo de visitantes bem abaixo do esperado. Sua utilizag&o
ocorre principalmente por escolas e familias do municipio. Apesar disso, 0 parque possui um

40



NN
O

potencial de atracdo turistica significativo, principalmente em relacdo ao turismo de curta
distancia.

O Parque da Cidade apresenta 17 hectares, sendo utilizado para a pratica de
educacdo ambiental, além de ser um local disponivel para realizacéo de eventos culturais e
ecoldgicos. Nele, sdo encontradas mais de 120 espécies vegetais, agrupadas em 48
familias e a fauna local é composta por invertebrados e vertebrados, assim como muitas
espécies de peixes do Rio Poti. Apresenta areas e equipamentos contando com uma
estrutura composta por: espaco espacial, quadras esportivas, trilhas, tanques de
compostagem, bosque, escola ambiental e ainda a sede da Secretaria do Meio Ambiente
gue conta com um laboratorio de andalise de aguas. O parque possui um relevante potencial
turistico receptivo, em funcdo de sua beleza cénica e da forma como estd estruturado,
constituindo-se um atrativo ecologico de importante significacdo. Entretanto, identificou-se
uma visitacao incipiente, ficando somente a cargo da populacéo local.

O Parque Ambiental de Teresina, também conhecido como Horto Florestal,
localiza-se no bairro Mocambinho, com uma area de 38 hectares, dispondo de herbario,
laboratério, auditério, centro de producdo de mudas e trilhas educativas para visitantes.
Apesar de sua significativa estrutura, o parque ndo apresenta indices de visitacao
relevantes, tanto pela populagédo local como por turistas, sendo visitado, na maioria das
vezes por estudantes de escolas publicas e particulares de Teresina com o objetivo de
realizarem passeios educativos.

O Parque Ambiental Beira Rio, localizado em frente ao Shopping Riverside, nas
margens do Rio Poty, apresenta uma atraente estrutura para o fluxo de turistas e constitui-
se em um atrativo noturno devido a sua localizagéo e a presenca de diversos quiosques que
preenchem a area do parque. O fluxo de turistas, apesar de ndo ser quantificado, demonstra
gue o parque constitui um importante ponto de entretenimento e apresenta uma visitacado
significativa nos finais de semana, tanto por moradores locais como por turistas.

O Parque Ambiental Caneleiro mistura lazer e arte. Localizado na Av. Alaide
Marques com Dirce de Oliveira, no bairro Planalto Ininga, foi criado com o objetivo de
preservar a vegetacao local, na maioria composta pela arvore caneleiro (simbolo de
Teresina). O pargue possui uma interessante estrutura receptiva, aliando o recurso natural
ao cultural contando com a presenca de um bar tematico a céu aberto, som ambiente e
pratos tipicos que recebem o nome de pontos turisticos do Estado. A decoracdo € um
atrativo que preenche o ambiente caracterizado pela sua simplicidade rustica e
aconchegante, utilizando-se de materiais reciclados e objetos tipicos da cultura nordestina.
O parque apresenta uma visitagao significativa tanto pela populacéo local, como por turistas,
além de ser um atrativo noturno muito frequentado.

O Parque Ambiental Poty fica localizado a margem esquerda do Rio Poti, na Av.
Marechal Castelo Branco, Bairro Primavera e possui uma extensdo de 2.700 metros. O
parque cumpre seu papel ambiental e social. Possui quadras poliesportivas, um Box da PM
e uma praca homenageando o motorista Gregério, que é motivo de peregrinacao de
devotos. Segundo a histdria, 0 motorista Gregoério teria atropelado uma crian¢a e o pai, e
como forma de vinganca, teriam enterrado-o naquele local para que ele morresse de sede,
bem préximo ao rio. L& se encontram as sedes do Conselho Municipal de Meio Ambiente e
da Associacdo Brasileira de Engenharia Sanitaria. O parque conta com uma estrutura
adequada para a préatica de esportes como: caminhada, futebol, voleibol dentre outros. No
entanto, o parque deverd sofrer melhorias no sentido de criar maior atratividade aos
visitantes. A visitacdo encontra-se restrita somente a populacdo local de Teresina e ndo é
possivel identificar uma estrutura de apoio aos visitantes que procuram este local.

Para melhor detalhamento da distribuicdo dos atrativos, vide Mapa dos Produtos e
Atrativos Turisticos de Teresina e Mapa dos Produtos e Atrativos Turisticos dos municipios
do Litoral do Piaui.

41



(<4

RUSCHMANMN
CONSULTORES

MAPA DOS PRODUTOS E ATRATIVOS TURISTICOS DE TERESINA
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MAPA DOS PRODUTOS E ATRATIVOS TURISTICOS DOS MUNICIPIOS DO
LITORAL DO PIAUI.
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3.8.9 Capacidade receptiva

A capacidade receptiva € dada pela oferta de leitos turisticos, ou seja, pela soma de
leitos hoteleiros e em residéncias secundarias. Logo, a capacidade receptiva indica o
namero maximo de turistas que um determinado municipio tem condi¢cdes de receber
simultaneamente. A capacidade maxima dos servicos de alimentacdo também deve ser
levada em consideragdo. Porém, como o0s servigos de alimentacao apresentam uma grande
rotatividade de clientes em um mesmo dia, este dado nédo foi considerado restritivo.

E importante ressaltar que, além da capacidade de atendimento dos servicos
turisticos, deve-se atentar para a capacidade de suporte dos recursos naturais. Areas com
mangues, dunas e lagoas sdo bastante frageis e devem ter visitagdo controlada. A atencao
necessdaria relativa a capacidade de suporte dos recursos naturais deve estar diretamente
ligada a capacidade receptiva, além do grau de fragilidade destes recursos.

O numero de leitos turisticos foi considerado por municipio. Esta escolha deu-se
devido a mobilidade que os turistas possuem, hospedando-se num determinado local e
visitando atrativos em outro dentro de um mesmo municipio. Um turista hospedado na praia
de Barra Grande, por exemplo, pode facilmente passar o dia na praia de Barrinha ou do
Cajueiro. Logo, o numero potencial de turistas de Barrinha pode ser considerado atraves da
andlise do total de leitos do municipio de Cajueiro da Praia. A existéncia de turistas que se
hospedam em um municipio e passam o dia em outro é menor, devido a distancia e ao
acesso.

Neste estudo, o numero de leitos turisticos foi resultado da soma de leitos em
estabelecimentos hoteleiros e em residéncias secundarias. Este ultimo foi estimado a partir
do total de residéncias secundéarias e da média estadual de moradores por residéncia,
ambos divulgados pelo IBGE.

Tabela ATR 06. Capacidade receptiva

. Leitos em . Capacidade em

Municipio holfeelléﬁf)s* residér)c_ias tul;iegtti(()j)s sl_aervigos ge

secundarias** alimentacéo*
Teresina 1.531 20.658 22.189 13.695
Parnaiba 685 3.173 3.858 1.480
Luis Correia 450 10.995 11.445 1.288

Ilha Grande - 252 252 -
Cajueiro da Praia 49 666 715 219

Total do Litoral 1.184 15.086 16.270 2.667
Total 2.715 35.744 38.459 19.349

(* Fonte: Ruschmann Consultores, 2002, ** Fonte: Estimativa baseada em dados do Censo 2000 — IBGE)

Nota-se que os municipios de Teresina e Luis Correia apresentam uma capacidade
receptiva bastante grande. J& o municipio de llha Grande possui uma capacidade bastante
reduzida, sendo formada apenas por leitos em residéncias secundérias. A heterogeneidade
das capacidades receptivas dos municipios € grande.

A partir do total de leitos turisticos pode-se chegar “Taxa do Desempenho Turistico”

(Hospitality Tourist Rate — HTR).

Esta férmula, proposta por Pierre Defert (apud

RUSCHMANN, 1999), apresenta como resultado um indice que representa a relacao entre o
namero de leitos turisticos e o nimero de habitantes do municipio. Logo, a conotacdo desta
férmula é mais diretamente ligada as questdes sociais que as naturais ou ecoldgicas.
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Leitos
HTR __turisticos x 100

= Ndmero de
habitantes

A Taxa de Desempenho Turistico pode ser considerada alta quando atinge 10
baixa quando chega a 1. Em termos préticos, 10 significaria que o nimero de habitantes
apenas dez vezes maior que o numero de leitos turisticos e, 1 indicaria que a populacao
cem vezes maior.

o D D

Figura ATR 07. Capacidade de carga de algumas praias
C o ] Leitos

Municipio Habitantes** turisticos* HTR
Teresina 715.360 22.189 3,1
Parnaiba 132.282 3.858 2,9
Luis Correia 24.253 11.445 47,2
Ilha Grande 7.890 252 3,2
Cajueiro da Praia 6.122 715 11,7
Total do Litoral 170.547 16.270 9,5
Total 885.907 38.459 4,3

(* Fonte: Ruschmann Consultores, 2002, ** Fonte: Censo 2000 — IBGE)

Luis Correia destaca-se por sua Taxa de Desempenho Turistico significativamente
superior aos demais. Cajueiro da Praia também apresenta uma taxa elevada. Ja Parnaiba e
llha Grande apresentam taxas bastante pequenas. O primeiro deve-se, principalmente, a
grande populacdo do municipio, e 0 segundo a pequena incidéncia de leitos turisticos. A
grande populacao também é o principal fator interveniente na pequena taxa de Teresina.

3.8.10 Percepcao dos turistas

Existem poucos estudos que medem a percepcdo dos turistas acerca dos atrativos
do Pdlo. Em 2002 foi realizada uma pesquisa que identificou, através das agéncias turisticas
gue vendem pacotes para o Piaui, a percepc¢ao dos clientes.

Quase a totalidade dos agentes entrevistados afirma que os turistas identificam os
atrativos naturais do P6lo como de grande beleza e destaque no mercado nacional. Os
atrativos culturais também séo, em geral, avaliados como bom/étimo.

A infra-estrutura foi destacada como fator negativo. A pesquisa indentificou que de
uma maneira geral os turistas dizem que ela deixa a desejar. As criticas sdo relativas tanto a
infra-estrutura basica, quanto a infra-estrutura turistica, como hotéis, pousadas e
restaurantes.

Os pregos praticados sao identificados como similares aos praticados por outros
destinos.

3.8.11 Produtos turisticos

Agrupando-se os atrativos turisticos do P6lo Costa do Delta, tem-se oito produtos
turisticos, formados por atrativos com proximidade fisica e facil integracdo. Cada produto,
composto por mais de um atrativo, pode ser visitado em um Unico passeio, 0 que agrega
grande diferencial a atividade no Pdlo.

A juncéo de vérios produtos constituird um roteiro turistico. Tais roteiros devem ser
organizados de maneira integrada, sendo que o produto turistico maior, o Pélo Costa do
Delta, oferece uma série de op¢bes aos turistas.
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O nuamero de atrativos agregados em um anico produto pode variar de um (Delta do
Parnaiba) a onze (Teresina Histdrica). Em relacdo a acessibilidade, foram levados em conta
apenas 0s aspectos relativos as condicbes de acesso local. Entretanto, ressalta-se a
importancia do acesso regional e nacional, item no qual os produtos localizados na parte
litordnea do Estado apresentam desvantagem em funcdo da dificuldade de acesso aéreo.

A oferta de servicos € um importante fator para a viabilidade de exploracdo comercial
dos produtos ou roteiros. Produtos que n&o apresentam infra-estrutura adequada devem ser
trabalhados com formas de visitacdo especiais.

Dos produtos existentes, apenas o Delta do Parnaiba € atualmente explorado como
roteiro turistico.

No futuro, qualquer um dos sete produtos restantes podera vir a ser comercializado
no mercado de excursdes e passeios, apresentando potencial de atracdo para tal.
Entretanto, as condicbes de operacdo destes passeios deverdo ser diferentes das
atualmente encontradas no produto Delta do Parnaiba. Hoje as condi¢6es apresentadas por
esta operacdo estdo voltadas para um publico regional e de menor poder aquisitivo. No
futuro, a demanda turistica do Pélo Costa do Delta devera ser, em grande parte, composta
por publico diferente deste e, portanto, a operacdo devera ganhar em qualidade para
adequar-se ao novo mercado. Em relagdo ao pre¢co, em comparacdo com o praticado na
atualidade, os produtos comercializados poderdo apresentar valores ligeiramente
superiores, caso esta mudanca venha acompanhada de um significativo ganho de
qualidade. Esta desigualdade entre as variagbes viaveis/necessdrias relativas a preco e
qualidade esta embasada nos mercados concorrentes, tais como litoral maranhense,
cearense e outros destinos similares.

Uma vez que cada produto turistico € composto por um conjunto de atrativos, suas
necessidades e potencialidades sdo dadas pela somatéria das caracteristicas de cada
atrativo. Naturalmente, atrativos de maior importancia influem mais incisivamente nas
caracteristicas do produto. Abaixo segue uma tabela de sintese dos produtos turisticos do
Pélo Costa do Delta.
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Tabela ATR 08. Quadro de produtos turisticos RUSCHMANN
Atrativos Roteiros
. - Infra- Ofertade | Estado de 1A ey P
Produto | Localizagdo Acessibilidade estrutura | servicos | conservacao Atratividade|Visitagdo es'i:lralzréi?jos
Delta do | Parnaiba / llha : ] J Q . O
Parnaiba Grande Delta do Rio Parnaiba O l P
Praia da Pedra do Sal; Dunas;
Ilha Grande| llha Grande | Lagoa do Siribal; Associacdo das K O O K O O
Rendeiras
. Praias de Atalaia, Peito de Moca,
CI(;lrer:ia Luis Correia Coqueiro; Dunas; Lagoa do l O . K O .
Portinho
Praias do Arrombado,
Macapa | Luis Correia | Carnaubinhas, Maramar, Macap4; K Q O l . Q
Dunas; Lagoa do Sobradinho
— - Praias de Barra Grande, Barrinha,
Cajuelro da Cajuelro da Morro Branco, Cajueiro, Itan; Lagoa K J
Praia Praia
do Camelo
Porto das Barcas; Igrejas de Nossa
. . Senhora do Rosario, Nossa J . . O O
Parnaiba Parnaiba Senhora das Gragas; Lagoa e K
Parque do Bebedouro
Cine Rex; Clube dos Diérios; Igreja
de Nossa Senhora do Amparo;
Igreja de S&o Benedito; Museu do
Teresina . Piaui; Palacio Karnak; Teatro 4 de J . . O Q
Historica Teresina Setembro; Centro de Artesanato K
Mestre Dezinho; Museu do Piaui;
Casa de Cultura; Estacéo
Ferroviaria
Parques Ambientais Encontro das
Parque_s de Teresina Aguas, da Floresta Fossil; Parque l . . K Q Q
Teresina

Zoobotéanico
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Legenda:
Grande Bom P |Sim

J
Médio (a) K | Ruim Nao
Pequeno

(@)

Nenhum

(@)

GO ©0

3.8.12 Sistema de classificacdo e hierarquizacdo de atrativos

Nesta fase agrupam-se as varidveis dos produtos turisticos e determina-se o seu
grau de importancia no quadro geral da regido, estabelecendo prioridades para proporcionar
a escolha e a tomada de decisbes para os governantes e empreendedores do estado.

a)Potencial de atratividade: Consideram-se as caracteristicas de peculiaridade e o
interesse que o elemento pode despertar nos turistas. Atribui-se um valor quantitativo a suas
caracteristicas, estabelecendo uma ordem quantitativa para priorizar seu desenvolvimento
para o turismo. E importante ressaltar que nesta escala encontram-se classificados atrativos
de diferentes naturezas, e que, portanto, podem ter potencial de atratividade ligado a
diferentes fatores, como beleza cénica, importancia histérica, qualidade dos artefatos a
venda ou outros. A Organizacdo Mundial do Turismo (OMT), em conjunto com a CICATUR,
estabeleceu uma tabela de hierarquia que classifica os atrativos da seguinte forma:

Tabela ATR 09. Quadro de classificacdo de hierarquias
Hierarquia Caracteristicas

E todo atrativo turistico excepcional e de grande interesse, com significagdo
para o mercado turistico internacional, capaz de, por si s6, motivar importantes

3 o ) £ NS
correntes de visitantes, atuais ou potenciais. E representado nas tabelas
analiticas por “muito interessante” e “ndo deixe de ir".

Atrativos com aspectos excepcionais em um pais, capazes de motivar uma
> corrente atual ou potencial de visitantes dos mercados internos e externos,

seja por si s6 ou em conjunto com outros atrativos contiguos. E representado
nas tabelas analiticas por “interessante”.

Atrativos com algum aspecto expressivo, capazes de interessar visitantes
oriundos de lugares distantes, dos mercados internos e externos, que tenham
1 chegado a area por outras motivacdes turisticas ou de motivar correntes
turisticas locais (atuais ou potenciais). E representado nas tabelas analiticas
por “algum interesse”.

Atrativos sem mérito suficiente para serem incluidos nas hierarquias
superiores, mas que formam parte do patriménio turistico como elementos que
podem complementar outros de maior hierarquia, no desenvolvimento e
funcionamento de qualquer das unidades do espaco turistico que, em geral,
podem motivar correntes turisticas locais, em particular a demanda de
recreacdo popular. Ndo foram levantados produtos turisticos com estas
caracteristicas, uma vez que se optou por levantar apenas os atrativos que
apresentam um fluxo turistico efetivo.

(Fonte: Ruschmann Consultores)

b)Critérios de hierarquizacdo: sdo aqueles que permitem classificar cada atrativo,
de acordo com uma escala preestabelecida e assim fornecer subsidios para a diferenciacéo
objetiva de suas caracteristicas e dos graus de importancia entre eles.
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§ Grau de uso atual: permite analisar o volume de fluxo turistico efetivo na
atualidade e sua importancia dentro do municipio e do Pélo. Difere do grau de interesse
por representar a situacdo atual ao invés da potencial. Um alto grau de uso indica que o
atrativo apresenta uma utilizacdo turistica efetiva, enquanto o menor grau representa 0s
recursos turisticos.

8§ Representatividade: fundamenta-se na singularidade ou raridade do atrativo
dentro do Pdlo Costa do Delta Quanto mais se assemelhar a outros atrativos do Pélo,
menos interessante ou prioritario. Deve-se considerar ndo apenas o0 numero de
elementos de uma mesma categoria de atrativos, mas também a homogeneidade deste

grupo.

Apoio local e comunitario: permite analisar o grau de interesse da
comunidade local para o desenvolvimento e disponibilidade ao publico, a partir da
opinido de seus lideres. No Pdlo Costa do Delta ndo foram encontradas grandes
variagbes neste item, sendo que as variacdes existentes apresentam uma gradagao
extremamente ténue e, portanto, ndo puderam ser quantificadas. Deste modo, optou-se
por dar uma mesma nota a todos os produtos turisticos do Pdlo. O grau de apoio
comunitario foi medido em dois momentos distinto: durante a visita do consultor que
conversou com a populacdo e seus representantes; e durante as oficinas e consultas
publicas realizadas ao longo do projeto.

c) Critérios de Priorizacao: permitem entender os diferentes fatores que podem

determinar a urgéncia ou ndo da sua implantagdo como atrativo turistico, de acordo com os
seguintes itens:

8 Acessibilidade: representa a facilidade de acesso apresentada por cada um
dos elementos turisticos. Um elemento de facil acesso apresenta um maior potencial para
a atividade turistica tradicional. Entretanto, ressalta-se que, para o segmento de
ecoturismo, muitas vezes o dificil acesso acaba por constituir-se como um fator positivo.
Além disso, um atrativo tradicional com um alto grau de interesse, porém com
acessibilidade precaria deve ter seu acesso melhorado a fim de gerar um fluxo turistico
efetivo. Foram consideradas, ndo apenas as condigfes do acesso principal do produto,
mas também a distancia que este apresenta em relagcdo ao aeroporto de Fortaleza.
Produtos que apresentam uma distancia superior a 200 Km obtiveram notas superiores.

8 Condi¢cbes receptivas: analisa a infra-estrutura receptiva instalada no
atrativo e em seu entorno, levando em conta elementos como banheiros publicos,
servicos de alimentacdo e hospedagem, estacionamento e outros. Atrativos com um alto
grau de interesse e condicdes receptivas precarias sdo prioritarios para acdes de
implantacdo de infra-estrutura.

8 Fragilidade: valoriza a capacidade de suporte das pressfes de visitacdo, ou
seja, quanto menos fragil o elemento em relagéo a visitacdo, mais interessante sera para
seu desenvolvimento turistico; quanto mais fragil, maiores serdo os obstaculos para sua
incorporacgédo ao turismo.

Para a montagem do sistema de classificacdo e hierarquizacdo proposto foram

atribuidos os seguintes valores para os indices primarios elencados no item anterior.
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Tabela ATR 10. Valoracao dos critérios de hierarquizagao e priorizagdo

g Valores
Critérios
0 1 2 3
. Médio
. o Baixo, pequena o Alto, grande
Potencial de atratividade (a) Nenhum atratividade atratlv_ldade atratividade
mediana
Fluxo turistico Pouco intenso Média Muito
S Grau de uso atual (b) insianificante equeno fluxo, intensidade intenso,
1 9 Pea e fluxo grande fluxo
N Pequeno
5 Elemento
S | Representa-tividade (c) - Elemento bastante grupo de singular,
@ comum elementos
5 oo raro
_% similares
. Apoiado por uma Apoiado por
]
] cg\re&lr?i tlgrciil (3) - pequena parte da Médio apoio | boa parte da
comunidade comunidade
Existente,
I i I porém Condigbes
o Acessibilidade (f) Boa acessibilidade apresenta precarias
® problemas
_g Estrutura
5 . : i existente, Sem
= CondicGes receptivas (g) Estrutura adequada porém estrutura
@ insatisfatoria
Elemento de
Fragilidade (h) - Elemento pouco fragil | fragilidade Elirrgeirllto
mediana 9

(Fonte Ruschmann Consultores, 2002)

A tabela seguinte apresenta a valoracdo de cada um

utilizadas, de acordo com a metodologia discutida anteriormente.

das variaveis primarias
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Tabela ATR 11. Hierarquizagdo dos atrativos

Atrativos ou recursos turisticos

Potencial de
atratividade

(@)

Grau de uso
atual

(b)

Representati
-vidade

()

Apoio local e
comunitario

(d)

Estado de
conservacao

(€)

Acessibili-
dade

(f)

Condicbes
receptivas

(9)

Fragilidade

(h)

Praias

Pedra do Sal

Atalaia

Peito de Moca

Coqueiro

Arrombado

Carnaubinhas

Maramar

Macapa

Barra Grande

Barrinha

Morro Branco

Cajueiro

Itan

NINININWWINIWWWINIEFLIN

RRRRINN PR RN w|w

RliRr|R|RPIRPR|IRIPIR|IRPIPR|R|R|~

WWWWWWwwWwwjwww|w|w

RIN|R|IRPIN|RP|RP|IR|IR[M|N] W|Ww

N[R|W|N|R|R|INW| W[k |R|Rk|F

WP WWIRLIRPINWINIEPINIEFPIN

RliRr|R|RPIRPR|IRIPIR|IRPIPR|R|R|~

Lagoas

Portinho

Sobradinho

Bebedouro

Siribal

Camelo

RINFRPIW W

OOk, WWw

NINIWININ

WWww|w

RlRrlw|k|k

A

WIWIN[N|PF

NININININ

Dunas

Conjunto de dunas
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Continuacdo da Tabela ATR 11

Atrativos ou recursos turisticos

Potencial de
atratividade

@)

Grau de uso
atual

(b)

Representati-
vidade

(©)

Apoio local e
comunitario

)

Estado de
conservagao

(€)

Acessibili-
dade

U]

Condigdes
receptivas

(9)

Fragilidade
(h)

Rios e Igarapés

Conjunto de rios e igarapés

w

w

w

[EEN

Edificacbes historicas

Casa do Barao de Gurguéia

Cine Rex

Clube dos Diarios

Estacdo Ferroviaria

Ig. de Nsa. Sra. do Amparo

Ig. De Nsa. Sra. das Gragas

Ig. de Nsa. Sra. do Rosério

Ig. de S&o Benedito

Museu do Piaui

Palacio Karnak

Porto das Barcas

Teatro 4 de Setembro

NWININIFPININ|FP(R(R(FPP

RlwlR|R|RINN|N R (N|R |-

RPIWININIFPININIFRPININIFIN

Rlwlk|Rr|R|lw Wk, P|k|~

RPINPFPWINININIWIFR(FPIN| P

A N R R R I I I

Centros de Artesanato

Mestre Dezinho

=

=

=

Porto das Barcas

Associacdo das Rendeiras

N|jw|w

R lWwlw

wlwlw

Museus e centros culturais

Museu do Piaui

N

Casa de Cultura

Rk ]|w kW kR |R|R|Rr|w|R|w| RN

NINIRINRP(RIBINIFPWININNNININ NN (N
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Continuacdo da Tabela ATR 11

(AUTEIARNS (UL (eI S e Potencial de | Grau de uso | Representati geeiciees Estado de Acessibili- Condicbes -

. : e ~ : Fragilidade
atratividade atual -vidade ... .| conservacéo dade receptivas
comunitario (h)
(a) (b) (c) (d) (e) (f) (9)

Museus e centros culturais 4 4

Clube dos Diéarios 1 2 2 1 1 1 1 2

Parques 4 4

Parque Lagoa do Bebedouro 1 1 3 3 3 1 2 2

Parque Ambiental Encontro das 2 2 3 1 1 1 1 5

Aguas
Parque Ambiental Floresta Fossil 2 0 3 1 2 1 3 2
Parque Zoobotanico 2 1 3 1 2 2 2 2

(Fonte: Ruschmann Consultores, 2002)
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As variaveis acima descritas e valoradas podem ser trabalhadas de varias maneiras.

Porém na elaboragéo da analise conclusiva deste capitulo foram definidos os indices abaixo
gue culminaram no Ranking apresentado na Figura ATR 142.

§ indice de Hierarquia: Permite analisar a importancia de um determinado
atrativo ou recurso para a atividade turistica do Pélo Costa do Delta. Quanto maior o valor
numeérico atribuido, maior a importancia do elemento. E calculado através da soma das
quatro variaveis de hierarquia (IH =b + ¢ + d).

§ Indice de Priorizac&o: Indica o grau de prioridade de acdes de conservacao,
estruturacao do acesso, das condi¢des receptivas e relativas a fragilidade. O maior valor
indica aqueles de maior necessidade de intervencgdes. Calcula-se a partir da multiplicacdo
das variaveis de priorizagédo (IP=e +f+ g+ h).

§ indice de Implantac&o: E um namero arbitrario obtido da multiplicag&o direta
dos indices de Hierarquizacdo e Priorizacdo e do potencial de atratividade. Avalia a
prioridade de intervencao segundo a importancia do atrativo, sendo que aqueles de maior
importancia e prioridade ocupam as primeiras posi¢oes. (I =a x IH x IP)

Tabela ATR 12. Variaveis

Potencial de| indicede | indicede | Indicede
Atrativos ou recursos turisticos|atratividade | Hierarquia | Prioridade |Implantacdo| Ranking
(@ (IH) (IP) 0]
Sobradinho 3 11 6 198 1
Carnaubinhas 3 8 8 192 2
Porto das Barcas 3 12 5 180 3
Arrombado 3 8 7 168 4
Portinho 3 11 5 165 5
Conjunto de rios e igarapés 3 11 5 165 6
Coqueiro 3 10 5 150 7
Associacdo das Rendeiras 2 9 8 144 8
Barra Grande 3 9 5 135 9
Pedra do Sal 2 9 7 126 10
Conjunto de dunas 3 8 5 120 11
Mestre Dezinho 3 10 4 120 12
Morro Branco 2 7 8 112 13
Parque Zoobotanico 2 7 8 112 14
Macapa 3 9 4 108 15
Ig. de Nsa. Sra. das Gracgas 2 9 6 108 16
Ig. de Nsa. Sra. do Rosario 2 9 6 108 17
Barrinha 2 7 7 98 18
Itan 2 7 7 98 19
Siribal 2 7 7 98 20
Peito de Moca 2 8 6 96 21
Palacio Karnak 2 6 8 96 22
Parque Ambiental Floresta Fossil 2 6 8 96 23
Maramar 2 7 6 84 24
Museu do Piaui 2 6 7 84 25
Parque Ambiental Encontro das 2 8 5 80 27
Aguas
Cajueiro 2 7 5 70 28
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Continuacdo da Tabela ATR 12

Potencial de| indicede | indicede | Iindicede
Atrativos ou recursos turisticos|atratividade | Hierarquia | Prioridade |Implantacdo| Ranking
(@) (IH) (IP) (1)
Teatro 4 de Setembro 2 5 7 70 29
Bebedouro 1 8 8 64 30
Parque Lagoa do Bebedouro 1 8 8 64 31
Atalaia 1 8 6 48 32
Camelo 1 6 7 42 33
Estacéo Ferroviaria 1 5 7 35 34
Ig. de Nsa. Sra. do Amparo 1 5 7 35 35
Cine Rex 1 4 8 32 36
Clube dos Diarios 1 6 5 30 37
Casa do Barao de Gurguéia 1 5 5 25 39
Casa de Cultura 1 5 5 25 40
Ig. de Sdo Benedito 1 4 6 24 41

(Fonte Ruschmann Consultores, 2002)

Verifica-se que a imagem do Delta do Parnaiba estd extremamente ligada a sua
riqueza natural, através da beleza de suas paisagens, fauna e flora. Atualmente, as
seguintes caracteristicas predominam em relacdo ao produto turistico do Delta, conforme
demonstra o Plano de Marketing:

Destino de beleza natural reconhecido internacionalmente;

Maioria dos atrativos especificos (conhecidos) sdo praias, que perdem na
concorréncia com outros do Nordeste;

Base de sustentacdo (infra-estrutura e acesso) do turismo é fraca;
Ocupacédo desordenada ja comeca a desvalorizar os atrativos do ecoturismo;

Problema do “falta o que fazer” foram identificados apenas trés produtos
relevantes que ndo atendem em qualidade quantidade ao visitante.

Como forma de potencializar as atividades no Delta sugere-se a inclusédo do Projeto
Peixe-Boi como ponto de visitacdo, apds as intervengfes necessarias para preparagéo ao
fluxo turisticos. Assim como o projeto TAMAR, o Projeto Peixe-Boi pode tornar-se um
grande carro chefe local, juntamente com a observacdo do mangue. Deve-se atentar para o
desenvolvimento de tais produtos uma vez que estdo localizados em areas ecologicamente
frageis, havendo necessidade de estudos de capacidade de carga e planos de manejo. O
potencial € enorme, em vista do ecoturismo, do turismo cientifico e do turismo de
observacdo. Ainda, as lagoas apresentam grande potencial para o desenvolvimento de
atividades ligadas aos esportes nauticos e aquaticos, podendo se articular as demais
praticas existentes ou potenciais.

De acordo com o Plano de Marketing do Delta do Parnaiba, sdo indicados os
seguintes produtos potenciais no Delta:
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Tabela ATR 13. Produtos potenciais no Delta do Parnaiba

PRODUTO

DESCRICAO

MERCADO

Passeio barco

Barcos menores
Guias naturalistas
Atividades variadas

Todos

Apoio de barco a motor (mangues)

Caiaque Pontos de parada bem escolhidos Aventura/ecoturismo/observacao
Pernoite na praia

Passeios a Roteiros variados
Guias naturalistas e locais Aventura/ecoturismo

cavalo
Grupos pequenos

. Roteiros de varios dias na area do Delta . ~
Caminhadas Aventura/ecoturismo/observacao

e no interior (Sete Cidades)

Voluntarios

Base projetos Peixe Boi - .
. : pagantes/visitantes/estudantes/ecoturis

de pesquisa P. N Sete Cidades molobservacio

gftiiéisnosse leqt:eologla, artesanato, ecossistema Estudantes, aposentados, hobistas

mgﬁzﬂedo Mangues de Parnaiba Visitantes do Delta

(Fonte: Plano de Marketing Delta, Programa MPE, 2002)

Ainda, ha um projeto de integracdo em realizacédo pelo SEBRAE denominado Projeto
de Integracéo Turistica — Ceard, Piaui e Maranhdo: desenvolvimento de produtos e roteiros
turisticos. O objetivo do projeto é desenvolver produtos e roteiros turisticos de integracao
dos destinos de Jericoacoara, Delta do Parnaiba e LencoOis Maranhenses atrvés das
seguintes acdes:

Capacitar os empreendedores locais para um melhor acesso ao mercado de acordo
com os produtos e roteiros desenvolvidos

Identificar as potencialidades turisticas dos municipios envolvidos, desenvolvendo
macroestratégias de atuagdo, centradas no seu patriménio natural e histérico-cultural,
inserindo-as no contexto do turismo nacional e internacional como um diferencial dos
roteiros existentes;

Formatar produtos e roteiros comercializdveis que atendam a demanda turistica
emergente que vem em busca de contato com a natureza, ecoturismo, aconchego,
conhecimento, simplicidade e valores culturais genuinos;

Os investimentos previstos sdo em torno de R$ 3.700.000,00 para os trés estados,
com periodo de execucdo de 18 meses e fontes dos recursos oriundos do SEBRAE/NA e
contrapartidas dos SEBRAE's estaduais.
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